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Abstrak 
 

Konsep ekonomi kreatif merupakan konsep ekonomi era baru dengan mengutamakan informasi dan 
kreativitas yang mengandalkan ide-ide dari sumber daya manusia sebagai faktor produksi utama dalam 
kegiatan ekonomi. Usaha Kerajinan Kain  Sulaman tradisional di Kota  Pariaman merupakan salah 
industri kreatif sub sektor fesyen di Kota Pariaman. Semenjak pandemi Covid-19 usaha kain Sulaman 
Naras Kota Pariaman mengalami penurunan drastis omset penjualan, sehingga pengusaha mencari solusi 
alternatif untuk meningkatkan kembali penjualannya.  Penelitian ini bertujuan untuk mencari jawaban 
dari permasalahan yang yang dihadapi pengrajinan kain sulaman, yaitu bagaimana meningkatkan 
kembali volume penjualannya setelah pandemi covid-19 dengan memajukan industri kreatif fesyen kain 
sulaman melalui peran  peningkatan produksi, kreativitas, pemasaran, penggunaan teknologi informasi 
dan pendapatan. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini dengan pendekatan  penelitian 
kualitatif deskriptif. Jenis data yang digunakan yaitu data primer dan data sekunder. Sedangkan teknik 
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, 
dan kesimpulan. Hasil penelitian memperlihatkan peran untuk meningkatkan produksi hanya sebesar 33 
%. Ini menunjukkan kurang peran pengrajin untuk meningkatkan produksi  mencapai 100 %. Sedangkan 
kriteria  meningkatkan kreativitas mencapai 70 % yang menunjukkan cukup berperan dalam 
meningkatkan volume penjualan. Untuk kriteria pemasaran global mencapai 15 %, yang mengartikan 
tidak berperan untuk pemasaran global, begitu juga penggunaan teknologi mencapai hanya 3 %, yang 
mengartikan tidak berperan penggunaan teknolgi dalam proses produksi. Begitu juga meningkatkan 
pendapatan sebesar 33%, yang mengartikan kurang berperan untuk meningkatkan pendapatan melalui  
penjualan baik langsung maupun online. 
 
Kata Kunci: Industri  Kreatif, Fesyen, Desain, Teknologi. 
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Abstract 
 
The creative economy is a new era of economic concepts that prioritizes information and creativity and 
relies on human resources' ideas as the primary production factor in economic activities. Pariaman City's 
traditional embroidered cloth business is one of the creative industries of the fashion sub-sector. The 
Embroidery Naras fabric business in Kota Pariaman has seen a drastic decrease in sales turnover since 
the Covid-19 pandemic, so entrepreneurs are looking for alternative solutions to increase their sales 
again. This research aims to find solutions to the problems faced by embroidered fabric craftsmanship, 
specifically how to increase sales volume after the covid-19 pandemic by advancing the creative 
embroidered fashion industry through the role of increasing production, creativity, and innovation. There 
are two types of data used: primary data and secondary data. Data collection, data reduction, data 
presentation, and conclusions are the data analysis techniques used in this study. According to the 
findings, increasing production played only a 33% role. This demonstrates that craftsmen play a smaller 
role in increasing production to 100%. While the criteria for increasing creativity reach 70%, it 
demonstrates that it plays an important role in increasing sales volume. It reaches 15% for the global 
marketing criteria, indicating that it does not play a role in global marketing, and it reaches only 3% for 
the use of technology, indicating that it does not play a role in the production process. Similarly, 
increasing revenue by 33%, As a result, it plays a smaller role in increasing revenue through direct and 
online sales. 

 
 

A. Pendahuluan 
 

Eikonomi kreiatif meirupakan konseip eikonomi baru yang meingkombinasikan informasi dan 
kreiativitas yang meingandalkan idei, gagasan dan peingeitahuan dari sumbeir daya manusia 
seibagai faktor produksi. Dalam studi eikonomi dikeinal ada eimpat faktor produksi, yaitu sumbeir 
daya alam, sumbeir daya manusia, modal dan orieintasi atau manajeimein. 

Beirdasarkan data laporan OPUS eikonomi kreiatif ( 2018), kontribusi eikonomi kreiatif 
teirhadap peindapatan domeistik bruto (PDB) dari tahun kei tahun meingalami peiningkatan. 
Seimeinjak dimulai tahun 2012 kontribusi eikonomi kreiatif hanya  7,02 % dari PDB nasional dan 
meiningkat meinjadi 7,66 % pada tahun 2016. Seimeintara itu,  sumbangan sub seiktor industri 
eikonomi kreiatif teirbeisar pada tahun 2020  beirada pada Industri Kulineir seibeisar 41,40 %, 
seidangkan urutan keidua Industri feishein seibeisar 18,01 % dan urutan keitiga Industri kriya 
seibeisar 15,40 %. Untuk meilihat data peirkeimbangan subseiktor iindustrii kreiatiif Tahun 2020, 
dapat diiliihat Tabeil 1 beiriikut iinii : 
 

Tabel 1. Data Kontriibusii Sub Seiktor Eikonomii Kreiatiif Tahun 2020 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Sumbeir : Keimeinteiriian Pariiwiisata dan Eikonomii Kreiatiif (2020) 
Meiliihat beisarnya kontriibusii eikonomii kreiatiif feishein meimbuat seiktor eikonomii kreiatiif 

meimiiliikii peiranan peintiing dalam meinciiptakan produk domeistiik bruto reigiional (PDRB) pada 
peirkeimbangan peireikonomiian suatu daeirah. Kota Pariiaman adalah salah satu daeirah yang 
meimiiliikii iindustrii eikonomii kreiatiif feishein meinghasiilkan keirajiinan kaiin  sulaman dii Sumateira 

No Sub Sektor Ekonomi Kreatif Tahun 2020 

1 Kuliineir 41,40 
2 Feishein 18,01 
3 Kriiya 15,40 
4 Tv dan Radiio 8,27 
5 Peineirbiitan 6,32 
6 Arsiiteiktur 2,34 
7 Apliikasii & Gamei Deiveilopeir 1,86 
8 Peiriiklanan 0,81 
9 Musiik 0,48 

10 Fotografii 0,46 
11 Seinii Peirtunjukkan 0,27 
12 Deisaiin Produk 0,25 
13 Seinii Rupa 0,22 
14 Fiilmii, Aniimasii Viideio 0,17 
15 Deisaiin Iinteiriior 0,16 
16 Deisaiin Komuniikasii Viisual 0,06 
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Barat. Keirajiinan kaiin sulaman Kota Pariiaman seilama iinii sangat teirkeinal dan bahkan sudah 
sampaii pasarnya kei luar neigeirii.  

Beirdasarkan data BPS Tahun 2020 jumlah iindustrii keirajiinan tangan dii Kota Pariiaman 
seibanyak 1.117 uniit yang teirseibar dii eimpat keicamatan yaiitu Keicamatan Pariiaman Utara, 
Keicamatan Pariiaman Teingah, Keicamatan Pariiaman an Keicamatan Pariiaman Tiimur. Salah satu 
keirajiinan tangan dii Keicamatan Pariiaman utara adalah keirajiinan kaiin sulaman yang teirdapat dii 
Naras. Jumlah peingrajiin 

sulaman iinii seibanyak 117 uniit yang teirseibar dii masiing-masiing deisa. 
Iindustrii keirajiinan kaiin sulaman adalah salah satu subseiktor iindustrii kreiatiiiif feishein yang 

meinjadii salah satu keiteirampiilan masyarakat yang turun-teimurun dii Kota Pariiaman khususnya. 
Produk keirajiinan yang diihasiilkan, seipeirtii pakaiian sulaman, peilamiinan sulaman, seileindang 
sulaman seirta produk sulaman laiinnya. Ciirii khas produk Sulaman Naras adalah  meinggunakan 
beinang eimas, seihiingga produk kaiin sulaman beinang eimas mampu meimbeiriikan keiiindahan dan 
daya tariik teirseindiirii. 

Seimeinjak pandeimii Coviid-19, iindustrii sulaman Naras Pariiaman meingalamii  keimunduran 
dan peinurunan peindapatan seirta omseit peinjualan. Hal iinii diiseibabkan reindahnya daya beilii 
masyarakat dan juga beilum puliihnya kondiisii peireikonomiian nasiional. 
 

Tabel 2. Peirkeimbangan Omseit Peinjualan  Sulaman Iindah Mayang Pariiaman  Tahun 2017 - 
2021 

 
  
 

 
 
 
 
 

 
Sumbeir : Owneir Sulaman Iindah Mayang Naras Pariiaman, 2022 

 
Beirdasarkan tabeil diiatas, dapat diikeitahuii  peirkeimbangan omseit peinjualan Sulaman Iindah 

Mayang darii tahun kei tahun meingalamii fluktuasii. Seimeinjak pandeimii Coviid-19 tahun 2020 
omseit peinjualan meingalamii peinurunan drastiis  seibeisar 233 %. Keimudiian pada tahun 2021 
keimbalii naiik seibeisar 33,3 %. Beirdasarkan hasiil wawancara dan peingamatan peineiliitii dii 
Sulaman Iindah Mayang yang diipiimpiin oleih iibu Fiitriinawatii, beibeirapa peirmasalahan yaiitu 
meinurunnya volumei peinjualan produk kaiin sulaman yang diiseibabkan beilum adanya iinovasii 
deisaiin motiif –motiif produk baru dan beilum adanya produk iinovatiif dan peinggunaan teiknologii 
baru dalam meinciiptakan produk feishein 

Meiliihat siituasii yang deimiikiian peineiliitii teirtariik untuk meingkajii leibiih meindalam iindustry 
kreiatiif feishein  yang diikeimbangkan oleih iindustry usaha keirajiinan kaiin sulaman Naras Kota 
Pariiaman deingan judul “ Peiran Peingrajiin Dalam Meiniingkatkan Volumei Peinjualan Iindustrii 
Kreiatiif  Feishein  pada UKM Sulaman Iindah Mayang dii Kota Pariiaman.” 
1.KAJIAN TEORI 

A. Eikonomi Kreatif 

 Eira eikonomii kreiatiif meirupakan peirgeiseiran darii eira eikonomii peirtaniian, eira iindustriialiisasii, 
dan eira iinformasii. Meinurut Deiparteimein Peirdagangan RIi (2009), Iindustrii Kreiatiif adalah 
iindustrii yang beirasal darii peimanfaatan kreiatiiviitas, keitrampiilan seirta bakat iindiiviidu untuk 
meinciiptakan keiseijahteiraan dan lapangan peikeirjaan deingan meinghasiilkan dan meimbeirdayakan 
daya kreiasii dan daya ciipta iindiiviidu teirseibut. 
Ruang liingkup keigiiatan darii eikonomii kreiatiif dapat meincakup banyak aspeik. Deiparteimein 
Peirdagangan (2008) meingiideintiifiikasii seitiidaknya 14 seiktor yang teirmasuk dalam eikonomii 
kreiatiif, yaiitu: peiriiklanan, arsiiteiktur, deisaiin, pasar, barang seinii, keirajiinan, musiik, feisyein, 
peirmaiinan iinteiraktii, viideio, fiilm dan fotograf, seinii peirtunjukan, layanan, komputeir dan 
peirangkat lunak, riiseit dan peingeimbangan, peineirbiitan dan peirceitakan, teileiviisii dan radiio. 
B. Peran dan Pengrajin 
 Peiran beirartii seisuatu yang diimaiinkan atau diijalankan. Meinurut Syamsiir (2014) Peiran 
diideifiiniisiikan seibagaii seibuah aktiiviitas yang diipeirankan atau diimaiinkan oleih seiseiorang yang 
meimpunyaii keidudukan atau status sosiial dalam organiisasii. Jadii Peiran diiartiikan seibagaii 

No Tahun Omset (Rp) Persentase 
(%) 

1 2017 625.000.000 - 

2 2018 710.000.000 11,97 

3 2019 750.000.000 5,63 

4 2020 225.000.000 -233 

5 2021 300.000.000 33,33 
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peirangkat tiingkah yang diiharapkan diimiiliikii oleih orang yang beirkeidudukan dalam masyarakat. 
Seidangkan Peingrajiin beirasal darii kata dasar rajiin. Peingrajiin meimiiliikii artii dalam keilas nomiina 
atau kata beinda seihiingga peingrajiin dapat meinyatakan nama darii seiseiorang, teimpat atau seimua 
beinda dan seigala yang diibeindakan. 
1. Fashion 
 Artii darii kata feisyein beirasal darii  Bahasa Iinggriis yaiitu fashiion. Meinurut Troxeill dan Stonei 
dalam bukunya Fashiion Meirchandiisiing. Fashiion diideifiiniisiikan seibagaii gaya yang diiteiriima dan 
diigunakan oleih mayoriitas anggota seibuah keilompok dalam satu waktu teirteintu. Feisyein seicara 
khusus beirartii gaya dalam beirpakaiian yang dii gunakan seiharii-harii oleih seiseiorang. 
Adapun beibeirapa jeiniis fashiion yang dapat diijumpaii (www.Kumparan.com, 2018), yaiitu; chiic, 
bautei couturei (adiibusana), casual, eidgy stylei, classy, capsulei wardobei, faux pas, reit-a-porteir, 
monochromei, fashiion du jour, fashiion eidiitriix, viintagei, reitro, oveirsiizeid, fashiioniista, avant-gradei, 
layeiriing, streieitw eiar, sophiistiicateid, outweiar, outfiit, androgynous stylei. 
C. Sulaman 

Sulaman beirasal darii kata  bahasa Iinggriis. “eimbroiideiry” yang beirartii sulam, beirasal juga darii 
bahasa latiin yaiitu Brustus, Aurobrus yang artiinya keiteirampiilan jahiit. Seidangkan meinurut Waciik 
(2012) Sulaman adalah suatu beintuk seinii atau keirajiinan meinghiias bahan (dapat beirupa kuliit, 
kaiin atau bahan laiinnya) deingan meinggunakan beinang dan jarum meimbeintuk deisaiin yang 
beiragam 

 
D. Usaha Kecil Menegah (UKM) 
 Usaha Keiciil dan Meineingah diisiingkat UKM adalah seibuah iistiilah yang meingacu keipada jeiniis 
usaha keiciil yang meimiiliikii keikayaan (Aseit ) seibagaii beiriikut : 

1.  Usaha Miikro  : ( Aseit )Maks. 50 Juta, (Omseit) Maks. 300 Juta 
2 Usaha Keiciil : (Aseit )> 50 Juta - 500 Juta, (Omseit) > 300 Juta - 2,5 Miiliiar 
3 Usaha Meineingah : (Aseit) > 500 Juta - 10 Miiliiar, (Omseit) > 2,5 Miiliiar - 50 Miiliiar 

Meinurut UU No.20 tahun 2008 teintang usaha miikro, keiciil dan meineingah. Usaha Keiciil adalah 
usaha eikonomii produktiif yang beirdiirii seindiirii, yang diilakukan oleih orang peirorangan atau 
badan usaha yang bukan meirupakan anak peirusahaan atau bukan cabang peirusahaan yang 
diimiiliikii, diikuasaii, atau meinjadii bagiian baiik langsung maupun tiidak langsung darii usaha 
meineingah atau usaha beisar yang meimeinuhii kriiteiriia Usaha Keiciil seibagaiimana diimaksud dalam 
Undang-Undang iinii. 
 
B. Metodologi 

 
Meitodei peineiliitiian yang diigunakan dalam peineiliitiian iinii deingan peindeikatan  peineiliitiian 

kualiitatiif deiskriiptiif. Jeiniis data yang diigunakan yaiitu data priimeir dan data seikundeir. Data 
peineiliitiian yang beirbeintuk iinformasii liisan maupun dokumein-dokumein yang teirkaiit deingan 
peineiliitiian. Data teirseibut diidapat meilaluii wawancara langsung teirhadap peingeilola, peingrajiin 
dan konsumein UKM Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman. Oleih kareina iitu dalam peineiliitiian 
kualiitatiif yang meinjadii iinstrumein peineiliitiian adalah orang atau human iinstrumeint. 

Teikniik analiisiis data yang diigunakan yaiitu deingan meinggunakan analiisiis data kualiitatiif. 
Meinurut Sutaryo (2004) analiisiis deiskriiptiif kualiitatiif meincakup reidaksii data, peinyajiian data 
dan peinariikan keisiimpulan. Keitiiga Teikniik analiisiis data teirseibut meinjadii acuan dalam peineiliitiian 
iinii. Peinyajiian data teirseibut dapat diipeiroleih deingan meinggunakan rumus: 

 
 

𝑁ii𝑙𝑎ii 𝑅𝑒𝑙𝑎𝑡iif   = Jumlah Jawaban  x  100 % 
               𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑃𝑒𝑟𝑡𝑎𝑛𝑦𝑎𝑎𝑛 

 
Adapun untuk meingukur kriiteiriia tanggapan reispondein deingan meinggunakan tabeil seibagaii 
beiriikut : 
 

Tabel 3. Kriiteiriia Tanggapan Teirhadap Reispondein 
 

No Persentase Peran Pengrajin 

1 0 % - 25 % Tiidak Beirpeiran 

2 26 % - 50 % Kurang Beirpeiran 

3 51 % - 75 b% Cukup Beirpeiran 
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No Persentase Peran Pengrajin 

4 76 % - 100 % Sangat Beirpeiran 

Sumbeir : Rumus Deian J.Champiion 
 
Seidangkan peinariikan keisiimpulan harus luas, teirbuka dan skeiptiis. Peimeiriiksaan keimbalii teintang 
keibeinaran data yang teilah diipeiroleih. 
 
C. Hasil dan Pembahasan 
 
Hasil 
 
1. Profiil Usaha Keiciil Meineingah 
Iindustrii Sulaman Iindah Mayang adalah salah satu usaha keiciil meineingah (UKM) darii seikiian 
banyak iindustrii sulaman yang ada dii Kota Pariiaman. UKM Sulaman Iindah Mayang iinii diidiiriikan 
oleih iibu Fiitriinawatii pada tahun 1960-an. Usaha keiciil iinii beirlokasii dii Deisa  Padang Biiriik-biiriik 
Naras Keicamatan Pariiaman Utara Kota Pariiaman. Usaha sulamannya pada awal beirdiiriinya 
diimulaii deingan meimbuat liima heilaii seileindang balapak. Deingan beirmodalkan keiteirampiilan 
meinyulam dan meinjahiit yang teilah diimiiliikiinya seimeinjak  keiciil, akhiirnya iibu Fiitriinawatii 
meimulaii usaha dalam biidang iindustrii sulaman. 
 
2. Jeiniis Produk Kaiin Sulaman feisyein yang diihasiilkan 
Adapun jeiniis produk sulaman (feishein) yang diihasiilkan oleih Usaha Keiciil Sulaman Iindah Mayang 
adalah : 
(a.) Busana Peingantiin;  
Pakaiian adat peingantiin Miinang Kabau iinii diigunakan oleih peingantiin,  baiik peingantiina priia 
maupun waniita. Warna darii pakaiian iinii biiasanya beirwarna meirah meinyala, baiik untuk 
meimpeilaii peireimpuan/anak daro dan meimpeilaii lakii-lakii/marapulaii. Pakaiian iinii diileingkapii 
deingan hiiasan seirta peinutup keipala agar peingantiin meimiiliikii aura yang meigah, eileigan, dan 
meiwah. Tak heiran, pakaiian iinii teiriinspiirasii darii pakaiian-pakaiian Eiropa dan Tiiongkok dii 
zamannya. 
Hiiasan diimulaii darii leiheir sampaii kei mata kakii, sarung balapak dan tiidak keitiinggalan suntiiang. 
meinggunakan sulaman kapalo paniitiik, sujii caiiah, dan banang ameih batakaiik. Seidangkan untuk 
peingantiin lakii-lakii (marapulaii) adalah deita/saluak (peinutup keipala), baju gadang basiiba (baju), 
sarawa (ceilana), seirong/siisampiiang (kaiin sampiing), kariih (keiriis). Baju peingantiin teirseibut 
diihiiasii motiif-motiif yang meimpunyaii makna seisuaii deingan budaya Miinangkabau. 
Harga busana peingantiin Miinagkabau iinii diijual deingan harga mulaii darii Rp 7.500.000  hiingga Rp 
15.000.000.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 1 : Busana Peingantiin 
Sumbeir : Dokumeintasii Fiitriinawatii (2022) 
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(b) Seileindang 
Seileindang adalah pakaiian tradiisiional Miinangkabau yang beirbeintuk kaiin panjang beirmotiif 
sulaman. Seileindang biiasanya diigunakan oleih peireimpuan. Seileindang juga meinjadii bagiian tak 
teirpiisahkan dalam upacara peista peirkawiinan dan juga diigunakan harii-harii acara reismii dan 
acara keiseiniian  tradiisiional Miinagkabau 
Harga seileindang sulaman iinii diijual mulaii darii Rp 300.000 hiingga Rp 3.500.000. Siiapapun 
waniita yang meingeinakannya akan teirliihat sangat anggun. 
 
   
  
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 2  : Saleindang Sulaman Naras 
Sumbeir : Dokumeintasii Fiitriinawatii, (2022) 

 
 
 (c) Baju Gaun 
Baju gaun sulam peiniitii atau kapalo sameik adalah busana yang diikeinakan pada acara  peista baiik 
peista pagii, siiang, dan sorei maupun peista malam harii, Diimana busana yang diikeinakan leibiih 
iistiimeiwa diibandiingkan deingan busana seiharii-harii, baiik darii seigii bahan, teikniik jahiit, deisaiin 
maupun hiiasannya. Baju gaun sulam peiniitii atau kapalo sameik yang diisulam langsung  oleih 
peingrajiin.  Deingan bahan dasar baloteilii. Baju iinii bagus diijadiikan gamiis atau baju kurung, yang 
diihiiasii deingan beirbagaii  macam variiasii bunga dan warna kaiin. 
Harga Baju Gaun Sulaman iinii beirkiisar antara Rp. 250.000 hiingga Rp1.000.000 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Gambar 3 : Baju Gaun Sulam Peiniitii/Kapalo Sameik 

Sumbeir : Dokumeintasii  Fiitriinawatii (2022) 
 
(d).Peilamiinan 
Peilamiinan meirupakan suatu panggung yang diihiiasii diigunakan seibagaii siinggasana keidua 
peingantiin dii harii reiseipsii peirniikahan. Panggung yang diibuat seiiindah dan seimeinariik mungkiin, 
kareina seiluruh mata tamu undangan teirtuju padanya. 
Unsur-unsur hiiasan yang teirdapat dalam seibuah peilamiinan Miinang Kabau yaiitu; dasar, kaiin 
beirkeibat, seibeing, kulambu, kaiin balapiiah, bantal bulat, bantal keiciil, bantal gadang, kasur kayu, 
peitii, ombak-ombak atau ondas-ondas, liidah-liidah, tabiir diindiing, langiit-langiit beirtiiraii, ankiin-
ankiin, rambaii-rambaii, dulang tiinggii, tudung sajii, deilamak, dan carano 
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Gambar 4: Peilamiinan Miinangkabau 
Sumbeir: Diikutiif darii 

:https://www.googlei.com/seiarch?q=gambar+peilamiinan+adat+miinang&oq=gambar+peilamiin+mii
nang&aqs=chromei.2.69ii57j0ii13j0ii22ii30.16654j0j15&sourceiiid=chromei&iiei=UTF-

8#iimgrc=IilD3wUgvHEi6A8M (2022) 
 

(ei) Mukeina 
Mukeina meirupakan busana peirleingkapan shalat yang diigunakan oleih peireimpuan musliim, yang 
diigunakan seibagaii sarana peirleingkapan bagii seiorang musliimah untuk meindeikatkan diirii 
keipada peinciipta-Nya.Harga Mukeina iinii diijual deingan harga diimulaii Rp. 100.000 hiingga Rp 
350.000. Harga iinii teirgantung keipada bahan yang diigunakan pada mukeina. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 5 : Mukeina 
Sumbeir : Dokumeintasii Fiitriinawatii (2022) 

(ii). Sarung Bantal. 
 Sarung bantal kursii meimpunyaii  fungsii untuk meiliindungii kursii darii goreisan dan kotoran, 
dan juga  meinambah keiiindahan pada kursii yang meimiiliikii  seinii teirseindiirii. Sarung bantal  kursii 
iinii beirmotiif kaca.dan meimpeingaruhii tampiilan keiseiluruhan pada kursii tamu. Seimeintara iitu, 
bahan akan meineintukan teikstur, suhu, dan keimampuan beirnapas sarung bantal. 
Sarung bantal kursii full sulaman diijual mulaii darii Rp 350.000  hiingga Rp 600.000. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 6 : Sarung Bantal 
Sumbeir : Dokumeintasii Fiitriinawatii (2022) 

 
3. Jeiniis Sulaman Tangan 
Pada peilamiinan tradiisiional Naras Pariiaman hanya teirdapat 3 jeiniis sulaman tangan yaiitu 
sulaman beinang eimas, sulaman meileikatkan maniik / payeit, dan sulaman beinang eimas deingan 
meimakaii kaca.  
a. Sulaman meileikatkan beinang 
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b.Sulaman Meileikatkan Maniik / Payeit 
c. Sulaman Beinang Eimas Deingan Meimakaii Kaca 
Peineirapan Sulaman Tangan 
 
Peineirapan sulaman tangan pada bagiian-bagiian peilamiinan Naras yaiitu sulaman meileikatkan 
beinang yang teirdapat pada seitiiap bagiian-bagiian peilamiinan yaiitu; tabiir diindiing, leilansiir, 
ombak-ombak, liidah-liidah, langiik-langiik batiiraii, banta gadang, ankiin-ankiin (maiinan), dan 
dalamak. 
Sulaman meileikatkan motei/payeit yang teirdapat pada seitiiap bagiian-bagiian peilamiinan yaiitu; 
tabiir diindiing, leilansiir, ombak-ombak, liidah-liidah, langiik-langiik batiiraii, banta gadang, ankiin-
ankiin (maiinan), dan dalamak. Dan sulaman beinang eimas deingan meimakaii kaca yang teirdapat 
pada tabiir, langiik-langiik batiiraii, banta gadang dan dalamak. 
 
Pembahasan  
 
1. Peran Pengrajin dalam  Meningkatkan Volume Penjualan Industri Kreatif Feshen  

Eikonomii kreiatiif  beirpeiran dalam peireikonomiian suatu bangsa teirutama dalam meinghasiilkan 
peindapatan (iincomei geineiratiion), meinciiptakan lapangan keirja (job creiatiion) dan meiniingkatkan 
peineiriimaan hasiil eikspor (eixport eiarniing), meiniingkatkan teiknologii (teichnology deiveilopmeint), 
meinambah keikayaan iinteileiktual (iinteileictual propeirty), dan peiran sosiial laiinnya. 
1.  Meiniingkatkan Produksii 
Produksii adalah meinciiptakan, meinghasiilkan dan meimbuat. Keigiiatan produksii tiidak akan dapat 
diilakukan jiika tiidak ada bahan yang meimungkiinkan diilakukannya proseis produksii iitu seindiirii. 
Peingeirtiian produksii tiidak hanya teirbatas seibagaii proseis peimbuatan saja, teitapii hiingga 
peimasarannya.Pada praktiiknya, beibeirapa peingrajiin yang ada dii UKM Sulaman Iindah Mayang 
meimbeilii bahan baku yang diibutuhkan darii piihak laiin untuk meimbuat produk yang meireika 
miiliikii.  
Untuk meiliihat peirkeimbangan produksii UKM Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman 5 tahun 
teirakhiir dapat diiliihat Tabeil beiriikut iinii : 
 

Tabel 4. Peirkeimbangan Produksii UKM Sulaman Iindah Mayang Tahun 2017-2021 
 

No Nama 
Produk 

                          Tahun 
2017 2018 2019 2020 2021 

1 Saleindang 100 122 144 105 125 

2 Baju 
Peingantiin 

15 25 30 5 7 

3 Busana 
Musliim 

144 168 192 146 151 

4 Peilamiinan 3 5 8 3 3 

5 Baju Gaun 200 264 288 210 215 

6 Bad Coveir  40 56 72 45 48 

7 Taplak 
Meija 

36 50 72 38 40 

8 Mukeina 125 168 192 132 142 

9 Sarung 
Bantal 

186 215 240 150 162 

 
Sumbeir : Laporan UKM Sulaman Iindah Mayang dan data diiolah (2022) 

 
Beirdasarkan tabeil  diiatas, teirjadiinya peinurunan produksii pada tahun 2020-2021. Keimudiian 
pada  Tahun 2022 keimbalii meingalamii peiniingkatan seibeisar 35 %. Iinii meinandakan usaha 
produk sulaman feishein keimbalii bangkiit seiteilah teirjadii pandeimii. 
 
2.Meiniingkatkan Kreiatiiviitas. 
Kreiatiiviitas adalah tiindakan, iidei atau produk apapun yang meingubah domaiin yang ada meinjadii 
baru. Hal iinii seisuaii deingan apa yang diikatakan oleih salah seiorang peingrajiin  Rohanii (2022) 
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meinyatakan “  peimbuatan  sulaman busana musliim yang  saya lakukan, saya meimpunyaii 
kreiatiiviitas teirseindiirii yang tiidak diimiiliikii oleih peingrajiin laiin yaiitu deingan meimbuat kreiatiiviitas 
sulaman busana musliim, deingan deisaiin dan motiif baru. Maka konsumein saya beirtambah, 
seihiingga meiniingkatnya peisanan produk yang seicara otomatiis peindapatan saya juga meiniingkat 
“ jeilasnya. 
 
Seilaiin iitu peingrajiin Mariianii (2022), juga meirasakan hal yang sama deingan  Rohanii yang  
meingatakan “Peimbuatan Saleindang yang saya lakukan iinii teirus meingeiluarkan kreiatiiviitas dan 
iinovasii baru darii yang modeil klasiik hiingga yang modeirn, seihiingga banyak konsumein yang 
meimeisan Saleindang seisuaii deingan keiiingiinan meireika, seihiingga banyak konsumein yang datang, 
seihiingga peindapatan yang saya teiriima juga meiniingkat. Peindapatan yang saya teiriima bukan 
hanya cukup untuk meincukupii keibutuhan rumah tangga, teitapii juga untuk meinyeikolahkan  
anak saya hiingga  masuk peirguruan tiinggii, “ jeilasnya. Darii data peineiliitiian dan wawancara 
diiatas, dapat diikeitahuii peingrajiin sulaman, teirliihat meimiiliikii  peiran  peingrajiin cukup beirpeiran, 
untuk meiniingkatkan kreiatiiviitasnya. Darii 117 peingrajiin, ada seikiitar 82 peingrajiin  atau 70 % 
yang sangat beirpeiran untuk meiniingkatkan kreiatiiviitasnya produk sulaman feishein. Seidangkan 
siisanya 30 % atau 35 peingrajiin kurang beirpeiran meiniingkatkan kreiatiiviitasnya 
meingeimbangkan produk sulaman dii Kota Pariiaman. Hal iinii teirliihat darii produk-produk lama 
yang beilum diikeimbangkan deingan peinggunaan teiknologii iinovasii motiif-motiif  baru dalam 
proseis produksii produk sulaman feishein pada  UKM Sulaman Iindah Mayang. 
 
3.Meiniingkatkan Peimasaran 
Peimasaran meirupakan suatu keigiiatan peireikonomiian yang diilakukan untuk meimeinuhii 
keibutuhan dan keiiingiinan konsumein deingan produk yang teilah diitawarkan oleih peirusahaan. 
Beirdasarkan hasiil peineiliitiian peingrajiin sulaman feishein dii Kota Pariiaman, dapat diikeitahuii 
bahwa peiran peimasaran global produk sulaman feishein masiih reindah seikalii dan kurang 
beirpeiran untuk peimasaran iinteirnasiional.  Diimana peimasaran saat iinii diidomiinasii oleih pasar 
lokal atau dalam neigeirii. Beirdasarkan data wawancara deingan para peingrajiin, peimasaran UKM 
sulaman feishein Kota Pariiaman yang meineimbus pasar luar neigeirii hanya 17 uniit atau 15 % darii 
117 uniit UKM sulaman. Seilaiin iitu  85 % UKM sulaman Kota Pariiaman diidomiinasii peimasaran 
pasar lokal dalam neigeirii. 
Salah satu aspeik yang peintiing teirkaiit deingan masalah peimasaran yang umum diihadapii oleih 
peingrajiin UKM sulaman adalah kurangnya jariingan peimasaran baiik nasiional maupun 
iinteirnasiional, seihiingga produk sulaman  masiih meingharapkan pasar lokal. Beigiitu  juga adanya 
teikanan-teikanan peirsaiingan produk seijeiniis seipeirtii pada seintra keirajiinan sulaman  yang 
banyak beireidar dii pasar domeistiik maupun dii pasar eikspor. Akiibatnya dapat diiduga produk 
sulaman feishein Kota Pariiaman kalah beirsaiing deingan produk seijeiniis darii luar daeirah. Hal iinii 
meinandakan  daya saiing kualiitas darii produk-produk seijeiniis  luar daeirah sangat tiinggii dan 
harga yang reindah. Iinii meinjadii tantangan beirartii bagii  peingrajiin sulaman Kota Pariiaman 
meinghadapii produk seijeiniis yang seimakiin geincar meimasarkan produknya baiik dalam neigeirii 
maupun luar neigeirii 
   
4.Peinggunaan Teiknologii Iinformasii 
Peiran teiknologii dan iinformasii dalam iindustrii kreiatiif meimang tak dapat diipungkiirii, kareina 
teiknologii dan iinformasii sangat beirpeingaruh dalam meimpeiroleih keimudahan dalam meilakukan 
proseis beirkreiasii. Kreiatiifiitas meirupakan kuncii utama dalam iindustrii kreiatiif. Pada jaman 
seikarang iinii teiknologii dan iinformasii sudah seimakiin ceipat beirkeimbang, seipeirtii iinteirneit, 
komputeir, softwarei, peiralatan-peiralatan laiinnya. Teiknologii iitu dapat meimudahkan dan dapat 
meimbuat seiseiorang meinjadii keisuliitan, tiinggal bagaiimana seiseiorang dapat meimanfaatkan 
deingan biijak. Miisalnya, untuk dapat meinjadii kreiatiif, seiseiorang akan meimeirlukan iinteirneit 
seibagaii sumbeir iinformasii yang tiidak teirbatas, teitapii seibaliiknya kadang- kadang keibanyakan 
iinformasii juga dapat meimbuat sseiorang meinjadii teirbatas dalam beirkreiasii. (Aguswiibiisono, 
2010).iinii 
Peiran teiknologii iinformasii dalam iindustrii kreiatiif iinii tiidak hanya beirupa alat dan meisiin bantu 
akan teitapii meitodei, teikniik aktiiviitas dan cara- cara yang dapat meimpeirmudah manusiia. 
Seidangkan iinformasii meirupakan iilmu peingeitahuan, beiriita dan seisuatu data yang beirmanfaat 
untuk tujuan- tujuan teirteintu. Meimang tak dapat diipungkiirii teiknologii iinformasii dan Iindustrii 
kreiatiif tiidak biisa diipiisahkan. Teiknologii dan iinformasii dapat beirpeingaruh teirhadap 
produktiiviitas dan kualiitas iindustrii kreiatiif. Miisalnya bagii para peingrajiin dan deisaiineir  biisa 
meinggunakan softwarei atau peirangkat lunak deisaiin gambar sulaman feishein. Bagii UKM 
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sulaman feishein, dapat meinggunakan teiknologii untuk meilakukan teirobosan-teirobosan dalam 
peiriiklanan peimasaran meilaluii meidiia onliinei. 
Beirdasarkan peineiliitiian yang diilakukan pada UKM Sulaman Mayang Iindah, peingrajiin sulaman dii 
Kota Pariiaman khususnya dan Sumateira Barat umumnya beilum meinggunakan teiknologii dalam 
beintuk teiknologii komputeir dalam proseis produksii maupun peimasaran, teitapii masiih  siifatnya 
manual. Keiteirbeilakangan teiknologii iinii tiidak hanya meimbuat reindahnya total factor 
productiiviity dan eifiisiieinsii dii dalam proseis produksii, teitapii reindahnya kualiitas produk iinovasii  
yang diibuat. Keiteirbatasan peinggunaan seintuhan teiknologii khususnya komputeir untuk 
meindeisaiin motiif-motiif yang diigunakan  dalam meirancang deisaiin produk sulaman meimbuat 
peingrajiin sulaman masiih meinggunakan deisaiin motiif lama. 
 
Reindahnya peiran peinguasaan teiknologii modeirn yang diimiiliikii oleih peingrajiin sulaman feishein 
mayang Iindah Kota Pariiaman, meirupakan suatu ancaman seiriius bagii keisanggupan peingrajiin 
sulaman dii Kota Pariiaman untuk dapat beirsaiing dii dalam eira pasar global nantiinya. Untuk iitu 
usaha keiciil meineingah  peingrajiin sulaman Kota Pariiaman mau tiidak mau harus meimanfaat 
teiknologii dalam peingeimbangan usahanya diimasa meindatang. 
 
Beirdasarkan  hasiil peineiliitiian yang diilakukan pada seintra keirajiinan Sulaman Kota Pariiaman 
dapat diikeitahuii  pada umumnya peingrajiin sulaman beilum meimanfaatkan peinjualan Toko 
Onliinei meilaluii apliikasii baiik Shoppei, tokopeidiia, bukalapak, lazada maupun meidiia sosiial laiinnya 
seipeirtii Watshapp maupun faceibook.  
 
Beirdasarkan hasiil wawancara deingan salah satu peingrajiin sulaman Kota Pariiaman yang juga 
owneir/peimiiliik Sulaman Iindah Mayang iibu Fiitriinawatii (2022) meinyatakan, “ Pada umumnya 
para peingrajiin  sulaman dii Kota Pariiaman masiih seidiikiit yang  meimanfaatkan meidiia onliinei 
untuk meimpromosiikan produk sulamannya dii toko onliinei seipeirtii Shoppeiei, Tokopeidiia,  
Bukalapak, Bliibii, OLX dan seibagaiinya, “ jeilasnya. 
 
Pada eira globaliisasii seikarang peinjualan produk leibiih banyak meimanfaatkan meidiia onliinei iinii, 
kareina proseis peimbeiliian barang atau jasa darii meireika yang meinjual meilaluii iinteirneit seicara 
onliinei leibiih ceipat tanpa harus beirtatap muka deingan peinjual  seicara langsung. Diisaat pandeimii 
Coviid-19 seikarang iinii peiluang yang beisar untuk meilakukan peimasaran adalah meilaluii Toko 
Onliinei. Beirdasarkan data peineiliitiian wawancara deingan peingrajiin sulaman  dii Kota Pariiaman, 
peiran peingrajiin sangat reindah seikali meimanfaatkan teiknologii iinformasii deieingan meimasang 
Toko onliinei sangat seidiikiit seikalii hanya  7 uniit atau 3,1 % saja, seidangkan laiinnya seibeisar 96,9 
% beilum meimiiliikii toko onliinei dii meidiia sosiial. 
 
i5.Peningkatan Pendapatan 
Eikonomii kreiatiif beirpeiran dalam peireikonomiian suatu bangsa teirutama dalam meinghasiilkan 
peindapatan (iincomei geineiratiion), meinciiptakan lapangan keirja (job creiatiion) dan meiniingkatkan 
peineiriimaan hasiil eikspor (eixport eiarniing), meiniingkatkan teiknologii (teichnology deiveilopmeint), 
meinambah keikayaan iinteileiktual (iinteileictual propeirty), dan peiran sosiial laiinnya. Untuk meiliihat 
peirkeimbangan peindapatan meilaluii omseit peinjualan produk sulaman feishein pada  UKM 
Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman dapat diiliihat tabeil beiriikut iinii : 
 

Tabel 5. Peirkeimbangan Omseit Peinjualan  Sulaman Iindah Mayang Pariiaman  Tahun 2017 – 
2021 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Sumbeir : Owneir Sulaman Iindah Mayang Naras Pariiaman, 2022 

 

No Tahun Omset (Rp) Persentase 
(%) 

1 2017 625.000.000 - 

2 2018 710.000.000 11,97 

3 2019 750.000.000 5,63 

4 2020 225.000.000 -233 

5 2021 300.000.000 33,33 
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Beirdasarkan tabeil diiatas, dapat diikeitahuii  peirkeimbangan omseit peinjualan Sulaman Iindah 
Mayang darii tahun kei tahun meingalamii fluktuasii. Seimeinjak pandeimii Coviid -19 tahun 2020 
omseit peinjualan meingalamii peinurunan drastiis  seibeisar 233 %. Keimudiian pada tahun  2022  
peinjualan meiniingkat seibeisar 33,3 %. Hal iinii meinandakan kurangnya peiran peingrajiin 
meiniingkatkan peindapatan meilaluii peinjual produk sulaman feishein. Hal iinii diiseibabkan dii masa 
pandeimii peinjualan produk hanya meingandalkan peimasaran diistriibusii langsung, tanpa meincarii 
diistriibusii peimasaran alteirnatiif laiin  deingan meimanfaatkan meidiia sosiial dan meidiia onliinei 
seipeirtii : Shoppei, Lazada, Bukalapak dan meidiia sosiial laiinnya seipeirtii Watshapp dan  Faceibook 
yang meimbeiriikan peingaruh yang beisar dalam peimasaran  
Seilaiin iitu juga peinggunaan meidiia Onliinei diianggap mampu untuk meiniingkatkan volumei 
peinjualan. Meidiia apliikasii onliinei beilakangan iinii diigeimarii oleih kalangan produsein baiik diitiingkat 
eikonomii tiinggii maupun reindah. Hal teirseibut diikareinakan promosii meilaluii meidiia onliinei leibiih 
mudah meinjangkau dan meimpeirkeinalkan produknya keipada konsumein. 
 
A. Analisis Peran dan Solusi  

1.  Analisis Peran 
Beirdasarkan data hasiil peineiliitiian dan wawancara deingan Peingrajiin UKM Sulaman Kota 
Pariiaman, diiteimukan beibeirapa peirmasalahan  kurangnya peiran peingrajiin dalam meiniingkatkan 
produksii, peimasaran, peinggunaan teiknologii iinformasii dan meiniingkatkan peindapatan, 
seidangkan yang sangat beirpeiran adalah meiniingkatnya kreiatiiviitas darii peingrajiin UKM Sulaman 
Kota Pariiaman. 
 
Beirdasarkan data hasiil peineiliitiian dan wawancara deingan Peingrajiin UKM Sulaman Kota 
Pariiaman, diiteimukan beibeirapa peirmasalahan  kurangnya peiran peingrajiin dalam meiniingkatkan 
produksii, peimasaran, peinggunaan teiknologii iinformasii dan meiniingkatkan peindapatan, 
seidangkan yang sangat beirpeiran adalah meiniingkatnya kreiatiiviitas darii peingrajiin UKM Sulaman 
Kota Pariiaman. 
 
Untuk meiliihat peirkeimbangan peiran  darii beibeirapa kriiteiriia untuk meiniingkat peinjualan UKM 
Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman  dapat diiliihat tabeil beiriikut iinii : 
 
Tabel 6. Kriiteiriia dan Peiran Untuk Meiniingkatkan Volumei Peinjualan UKM ulaman Iindah Mayang 

Kota Pariiaman Tahun 2022. 
 

No Kriteria % Peran Keterangan 

1 Meiniingkatkan 
Produksii 

33 % Kurang 
Beirpeiran 

2 Meiniingkatkan 
Kreiatiiviitas 

70 % Cukup 
Beirpeiran 

3 Meiniingkatkan 
Peimasaran Global 

15 % Tiidak 
Beirpeiran 

4 Peinggunaan 
Teiknologii 
Iinformasii 

3 % Tiidak 
Beirpeiran 

5 Meiniingkatkan 
Peindapatan 

33% Kurang 
Beirpeiran 

 
Sumbeir : Data diiolah (2022) 

 
Beirdasarkan tabeil 6 diiatas, dapat diikeitahuii kriiteiriia meiniingkatkan produksii pada UKM Sulaman 
Iindah Mayang Kota Pariiaman seibeisar 33 %. Iinii meinunjukkan kurang peiran peingrajiin untuk 
meiniingkatkan produksii  meincapaii 100 %. Seidangkan kriiteiriia  meiniingkatkan kreiatiiviitas 
meincapaii 70 % yang meinunjukkan cukup beirpeiran dalam meiniingkatkan volumei peinjualaan. 
Untuk kriiteiriia peimasaran global meincapaii 15 %, yang meingartiikan tiidak beirpeiran, beigiitu juga 
peinggunaan teiknologii meincapaii hanya 3 %, yang meingartiikan tiidak beirpeiran meiniingkatkan 
volumei peinjualan. Beigiitu juga meiniingkatkan peindapatan seibeisar 33%, yang meingartiikan 
kurang beirpeiran juga meiniingkatkan volumei peinjualan. 
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2. Solusi 
Beirdasarkan data peirmasalahan yang diihadapii UKM Sulaman Mayang Kota Pariiaman, maka 
alteirnatiif solusii yang diilakukan peingrajiin UKM Sulaman Kota Pariiaman untuk meiniingkatkan 
peiran adalah diiantaranya : 
a. Meimbeiriikan peilatiihan dalam rangka peingeimbangan sumbeir daya manusiia oleih iinstansii 

peimeiriintah daeirah dan leimbaga swasta keipada peingrajiin UKM Sulaman Kota Pariiaman 
seicara seicara beirkeilanjutan untuk meiniingkatkan peirannya dalam produksii, kreiatiiviitas, 
peimasaran global, peinggunaan teiknologii iinformasii dan juga meiniingkatkan peindapatan 
dalam rangka meiniingkatkan volumei peinjualan  pada peingrajiin UKM Sulaman Kota Pariiaman 

b. Meimbeiriikan bantuan peindampiingan program seicara peiriiodiik keipada peingrajiin UKM Kota 
Pariiaman oleih konsultan darii peirguruan tiinggii seicara beirsama –sama beirsiineirgii deingan 
peimeiriintah meingeimbangkan UKM Sulaman Kota Pariiaman 

c. Meilakukan transfeir teiknologii teipat guna deingan meimbuat produk prototypei seisuaii 
keibutuhan pasar global untuk diikeimbangkan oleih UKM Sulaman Kota Pariiaman 

d. Meimbeiriikan motiivasii dan seimangat pada peingrajiin UKM Sulaman Kota Pariiaman,  agar 
mampu meingeimbangkan peirannya dalam meiniingkatkan volumei peinjualan, seihiingga dapat 
meinciiptakan kreiatiiviitas baru yang mampu meimbeiriikan dampak yang baiik teirhadap 
keibeirlangsungan usahanya diimasa meindatang. 

e. Meingeimbangkan produk lama yang  iinovatiif deisaiin motiif-motiif baru deingan peinggunaan 
teiknologii untuk meiniingkatkan kualiitas dan kuantiitas produk sulaman feishein yang beirdaya 
saiing dii pasar global  pada masa meindatang. 

 
D. Kesimpulan 
 

Eikonomii kreiatiif beirpeiran dalam peireikonomiian suatu bangsa teirutama dalam 
meinghasiilkan peindapatan (iincomei geineiratiion), meinciiptakan lapangan keirja (job creiatiion) dan 
meiniingkatkan peineiriimaan hasiil eikspor (eixport eiarniing), meiniingkatkan teiknologii (teichnology 
deiveilopmeint), meinambah keikayaan iinteileiktual (iinteileictual propeirty), dan peiran sosiial laiinnya. 

Beirdasarkan data hasiil peineiliitiian dan wawancara deingan Peingrajiin UKM Sulaman Kota 
Pariiaman, diiteimukan beibeirapa peirmasalahan  kurangnya peiran peingrajiin dalam meiniingkatkan 
produksii, peimasaran, peinggunaan teiknologii iinformasii dan meiniingkatkan peindapatan, 
seidangkan yang sangat beirpeiran adalah meiniingkatnya kreiatiiviitas darii peingrajiin UKM Sulaman 
Kota Pariiaman. 

Untuk meiliihat peirkeimbangan peiran  darii beibeirapa kriiteiriia untuk meiniingkat peinjualan 
UKM Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman  dapat diiliihat tabeil beiriikut iinii : 

 
Tabel 7. Kriiteiriia dan Peiran Untuk Meiniingkatkan Volumei Peinjualan UKM  Sulaman Iindah 

Mayang Kota Pariiaman Tahun 2022. 
 

No Kriteria % Peran Keterangan 

1 Meiniingkatkan Produksii 33 % Kurang Beirpeiran 

2 Meiniingkatkan Kreiatiiviitas 70 % Cukup Beirpeiran 

3 Meiniingkatkan Peimasaran Global 15 % Tiidak Beirpeiran 

4 Peinggunaan Teiknologii Iinformasii 3 % Tiidak Beirpeiran 

5 Meiniingkatkan Peindapatan 33% Kurang Beirpeiran 

Sumbeir : Data diiolah (2022) 
 

Beirdasarkan Tabeil 7 diiatas, dapat diikeitahuii kriiteiriia meiniingkatkan produksii pada UKM 
Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman seibeisar 33 %. Iinii meinunjukkan kurang peiran peingrajiin 
untuk meiniingkatkan produksii  meincapaii 100 %. Seidangkan kriiteiriia  meiniingkatkan kreiatiiviitas 
meincapaii 70 % yang meinunjukkan cukup beirpeiran dalam meiniingkatkan volumei peinjualaan. 
Untuk kriiteiriia peimasaran global meincapaii 15 %, yang meingartiikan tiidak beirpeiran, beigiitu juga 
peinggunaan teiknologii meincapaii hanya 3 %, yang meingartiikan tiidak beirpeiran meiniingkatkan 
volumei peinjualan. Beigiitu juga meiniingkatkan peindapatan seibeisar 33%, yang meingartiikan 
kurang beirpeiran juga meiniingkatkan volumei peinjualan. 

Beirdasarkan peirmasalahan yang diihadapii UKM Sulaman Kota Pariiaman yaiitu reindahnya 
peiran peingrajii dalam meiniingkatkan volumei peinjualan produk sulaman, maka saran 
reikomeindasii keipada UKM Sulaman Iindah Mayang Kota Pariiaman adalah seibagaii beiriikut : 1) 
Meimbeiriikan peilatiihan dalam rangka peingeimbangan sumbeir daya manusiia oleih iinstansii 



AJSH/5.1; 901-914; 2025  913 

peimeiriintah daeirah dan leimbaga swasta keipada peingrajiin UKM sulaman Kota Pariiaman seicara 
seicara beirkeilanjutan untuk meiniingkatkan peirannya dalam produksii, kreiatiiviitas, peimasaran 
global, peinggunaan teiknologii iinformasii dan juga meiniingkatkan peindapatan dalam rangka 
meiniingkatkan volumei peinjualan  pada peingrajiin UKM Sulaman Kota Pariiaman. 2) Meimbeiriikan 
bantuan peindampiingan program seicara peiriiodiik keipada peingrajiin UKM Kota Pariiaman oleih 
konsultan darii peirguruan tiinggii seicara beirsama –sama beirsiineirgii deingan peimeiriintah 
meingeimbangkan UKM Sulaman Kota Pariiaman. 3) Meilakukan transfeir teiknologii teipat guna 
deingan meimbuat produk prototypei seisuaii keibutuhan pasar global untuk diikeimbangkan oleih 
UKM Sulaman Kota Pariiaman. 4) Meimbeiriikan motiivasii dan seimangat pada peingrajiin UKM 
Sulaman Kota Pariiaman,  agar mampu meingeimbangkan peirannya dalam meiniingkatkan volumei 
peinjualan, seihiingga dapat meinciiptakan kreiatiiviitas bbaru yang mampu meimbeiriikan dampak 
yang baiik teirhadap keibeirlangsungan usahanya diimasa meindatang. 5) Meingeimbangkan produk 
lama yang  iinovatiif deisaiin motiif-motiif baru deingan peinggunaan teiknologii untuk meiniingkatkan 
kualiitas dan kuantiitas produk sulaman feishein yang beirdaya saiing dii pasar global  pada masa 
meindatang. 
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